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Data & Analytics Lover

Christian Ebernickel

A Digital Analytics Consultant
A Design und Implementierung von TrackingSetups

A Workshops & Audits

A Ex-Global Expert Analytics & Strategy bei Miele X,
Amsterdam

A Product Ownervon; ~— § -gl§bal€n Tracking Setup

A Laufer
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Wie erhalten wir
eln-stabiles
Tracking- Setup?
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1. Welche Daten brauchen wir?

Nicht einfach Daten sammeln. Plan machen!

Was ist das Ziel eurer Kampagnen?
Was unternehmt ihr, um das Ziel zuerreichen?

Wie konnt ihr beurteilen, ob die Aktionen (siehe 2) auf
das Ziel einzahlen? WelcheKennzahlensind nutzlich?

4. WelcheDaten braucht ihr, um die Kennzahlen zu
berechnen?

5. WelcheSegmentierungenwaren nutzlich?
Wo liegen die Daten? Welcheslracking braucht ihr?
7. RelevanteUser Journeys & Funnelsbertcksichtigen!
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2. Tracking- Setup aktiv hinterfragen

Jedes Tracking-J SEEA ®YE 08® - § &
E1¥ ¥ 8 C»- - -ESE ~®A&Z f8§:1 81
Stimmt die Zuordnung der Trafficquellen (Attribution)?

Werden die Conversionskorrekt gemessen (Events und
enthaltene Daten)?

3. Wird das Tracking bei Consentrichtig aktiviert?
4. Machen die Daten Sinn?

Nicht einfach akzeptieren, was ihr in GA4, etc. seht!
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Attribution
Woher kommen

die User?
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3. Attribution: Woher kommen die User?

Was ist die wichtigste Funktion von Google Analytics & Co.?
A Interaktionen in Sessions von Userrzusammenfassen
A Attribution anwenden

Die Attribution ist der erste Ort, an dem Probleme sichtbar
werden.

Wenn source/medium nicht stimmt:
Wie willst du dann deine Kampagnen messen?
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3. Zu viel (not set)? Mehr als 5%7?

Haufige Grinde

A GA4Event wird ausgeldst, bevor das
Google Tag initialisiert wurde. Aktiv steuern!

A Fehlerhafte utm-Parameter: falsche Syntax,
Werte mit Sonderzeichen, keine Werte.

A session_start Event fehlt.
Haufige Ursache: falsch konfiguriertes
server-side Tagging oder falsch
umgesetztes Measurement Protocol.
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Sitzung — Quelle/Medium -

Anzahl insgesamt

google / organic

(direct) / (none)
google / cpc
(not set) A

onsite / teaser

+

J+ Sitzungen

161.55%

der Gesamtsumme
71.274 (4412 %)
A0.137 (24,84 %)

22.791 (14,11 %)




4. Quick Check: Ad Transfer Rate

Wie \(ie|e S.eSSiOFIS erhaltst du pro X  Berechneten Messwert bearbeiten
Anzeigenklick?

A Ad Transfer Rate = Sitzungen /
Anzeigenklicks

API-Name* (3)
A Berechnete Metrik in GA4 anlegen oder z.B.
in Looker Studio, Power BI, etc.
A Ad Transfer Rate pro Kampagne analysieren sescireibung
A Niedrige Ad Transfer Rates weisen auf A TransterRate

Trackingprobleme hin. rormel* @

{Sitzungen}/{Anzeigenklicks}

Maleinheit* (7)

Standard
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5. Quick Check: Cross Domain Tracking

Hostname Total users + Sessions

Bist du betroffen oder nicht?

. . . 8,347 18,074
A Prufe deine Hostnames in Google Analytics. Totals
A Betroffen? Ohne Cross-Domain-Tracking T www. - 8,060 12,771
Rgcht ?eine User Journey in GA4, Google ) secure s de 2628
S, etc.

A Cross-Domain Tracking aktivieren
A GA4: Im Backend
A Google Ads/Floodlight:
ConversionLinker Tag konfigurieren

https://developers.google.com/tag -platform/devguides/cross -domain
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6. Quick Check:iOS/Privacy Click -IDs

A gclid: klassischer Google Click ID aus URL
Parametern.

A wbraid: URL-Parameter, wenn ein User in einer
I0S-App auf eine Anzeige klickt und auf deine
Website kommt.” > J A A S§¢

A gbraid: URL-Parameter, wenn der Click im Web
passiert und der User in deine iIOS App
weitergeleitet wird. S § ¢ N A A

Wichtig: Google beschreibtgbraid/ wbraid explizit als
Click-IDs (i0S 14+ Kontext).
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Tracking
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/.Consent. Tracking richtig aktivieren

Consent Banner: Eine der haufigsten Fehlerquellen

A Tracking sofort nach Zustimmung aktivieren!
A GTM nachladen, aber ohneReload der Seite!
A Pageviewtracken.
A Tracking nicht erst auf der Folgeseite aktivieren.

A Click-1Ds, utm-Parameter und externe Referrer gibt es
nur auf der allerersten Seite.

A Wenn ihr da nicht trackt, ist die Trafficquelle bereits
verloren! Attribution nicht mehr moglich.
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COOKIES: WIR BENOTIGEN
DEINE ZUSTIMMUNG

Gestalte mit uns deine adidas Experience

adidas verwendet Cookies, Pixel, Tags und weitere ahnliche

Technologien [Cookies), um dich beim Besuch unserer Websites

oder Apps erkennen zu kdnnen. Auf diese Weise kinnen wir
deine adidas Experience auf dich abstimmen, unter anderem
mit auf dich zugeschnittenen Produktempfehlungen,
personalisierter Werbung und einzigartigem Content. Bitte
stimme der Verwendung von Cookies zu, um deine
personalisierte adidas Experience freizuschalten. Du kannst
deine Einwilligung jederzeit (ber die ..Cookie-Einstellungen”
ganz unten auf unserer Website widerrufen. Unter ,AUSWAHL
PERSOMNALISIEREN" kannst du deine Tracking-Einstellungen
anpassen. Wenn du Tracking ablehnst, verwenden wir nur
erforderliche Cookies, die fur die grundlegende Funktionalitat

ALLE COOKIES AKZEPTIEREN — \
ALLE ABLEHNEN — \

AUSWAHL PERSONALISIEREN

Cookie-Hinweise Impressum




8. Consent Mode Uberprufen

Consent fur Tracking & Google Consent Mode Ausgabe von GTM- ®
sind zwel verschiedene Dinge! . — N —
A Nur wenn der GoogleConsent Mode auch Status der Einwilligung fir das Ereignis ©
richtig implementiert ist, werden die
entsprechenden Signale an GA4 & Google Ads ad storage Abgelehnt : Abgelehnt
Ubertr agen. analytics_storage Abgelehnt - Abgelehnt
. ad_user_data Abgelehnt - Abgelehnt
A Problem: Alle Berechtigungen per Default auf PP — _ —
Denied - § (; S8 E U-Kommwheldékymﬁrﬁ personalization_storage .L‘-.h;-:el-:ehnt i .-E.I::--;Elehnt
nicht, nachdem der UserConsent gegeben hat. nctionaty sorage | || Abgelet _ -

A Ergebnis: Tracking Tags feuern zwar, aber im securty storage Abgeleht - Abgelehnt
stark eingeschrankten Modus.A Probleme mit
der Attribution und ConversionTracking.
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8. Consent Mode Uberprufen

Pruft, ob die Tags auch wirklich die richtigen Ausgabe von GTM-
Consent- Signale Gbermitteln!

Tags Variablen

A Entweder Im VO rSChaumOd US deS QTM Status der Einwilligung fur das Ereignis (@)
ALyc + 1. p . . - E1 -
A Oder mit dem Consent Check vom Analytics w-storage ——
D ebu g g er analytics_storage Abgelehnt
https://consentcheck.analytics - S _—
ad_personalization Abgelehnt
debugger.com/ o
personalization_storage Abgelehnt - Abgelehnt
functionality_storage Abgelehnt - Abgelehnt
security_storage Abgelehnt - Abgelehnt
OTmnt Christian Ebernickel- Tracking Trouble? Nichtmit diesen Best Practices! OMT-Summit - 05.03.2026 16
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https://consentcheck.analytics-debugger.com/
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8. TCF v2.3: Seid ihr betroffen?

Wie Ubergebt inr den Consent an die Google
Tags?

A Per Consent Mode v2: Kein Handlungsbedarf.

A Per TCFString: Dringender Handlungsbedarf!

A Seit dem 01.03.2026 sind neue FStrings nétig,
die explizite Freigabe fur einzelne Vendors
enthalten (dlsclosedVendors.

A Fehlt diese Information schalten die Tags in
einen restriktiven Modus.

A Conversion Tracking eingeschréankt

A Remarketing/ Audience-Building eingeschréankt
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To Dos

A Klarung: Nutzt ihr TCF?
A Unterstiitzt eure CMP TCF v2.3?

https://support.google.com/google -ads/answer/10021549?hl=en GB
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Data Layer
richtig nutzen
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9. Data Layer richtig nutzen

Seheneure Trigger auch so aus?

Link Click - GA4 - Sonderangebote [

Triggerkonfiguration

Triggertyp

Klick - Nur Links

Diesen Trigger auslisen bei

Click URL ist gleich https:/www.deinewebsite.de/sonderangebote
Page Path ist gleich /
Click Classes enthélt et-widget-imageboxesbycustomergroup

consentmode_optin_statistics_analytics enthélt granted
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9. Data Layer richtig nutzen

Quick & Dirty Trigger sind eine Zeitbombe

Was sind Quick &Dirty Trigger?
A Trigger benutzen Elemente der Webpage, wie Element IDs, CSSelektoren oder URLS.

Nachtelle

A Anfallig fur Anderungen auf der
Website.

A Andern sich IDs, URLs oder die Struktur
einer Webpage, funktionieren die
Trigger nicht mehr.

A Du bemerkst das erst, wenn dein
Tracking ausgefallen ist.

?"’ A v~
S P S
oz ﬁr( i
== é
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9. Data Layer richtig nutzen

Besser: Explizite Data Layer Pushes

A Robusteres Tracking mit expliziten Data
Layer Pushes

A Ansatz funktioniert fur alle Formulare
auf einer Website.

A Zusatzliche Attribute moglich (s. Event
Parameter).

A Erfordert Unterstiitzung seitens der
Devs (Implementierung der DL- Pushes.

SMT"M,E Christian Ebernickel- Tracking Trouble? Nichtmit diesen Best Practices! OMT-Summit - 05.03.2026




oTit

SUMMIT

Tracking
Preventions

Christian Ebernickel- Tracking Trouble? Nicht mit diesen Best Practices! OMT-Summit - 05.03.2026

22



10. TrackingPreventions
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10. TrackingPreventions
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